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Primer parcial:    Proyecto 1
10º CUATRIMESTRE / Grupo: 1002
Asesor publicitario: L.D.G. Luz Angélica Plascencia González

Asesor editorial: L.D.G. Rafael Ramírez Lozano
Proyecto
Diseño editorial y publicitario en dos medios: espectacular y pendón; para promover los servicios de la Universidad de León.
Lineamientos del proyecto
a) El proyecto se elaborará de manera individual.

b) El alumno deberá investigar las características generales y funcionales de los medios elegidos para la ejecución del proyecto en la localidad.
c) Elegirá libremente los formatos (medida) de los medios.
d) Proyecto que no pase por bocetaje no será recibido.
e) Solo serán recibidos bocetos de calidad con un esquema editorial y con buen nivel de representación gráfica.
f) Los bocetos tiene valor, únicamente el día y hora asignados para su entrega, al igual que el proyecto. De no ser así su valor será de cero.

De la metodología:
a) El soporte del proyecto es su proceso metodológico, que debe incluir:
1. Planteamiento del problema

2. Investigación documental y de campo de la información

3. Análisis de diferentes tipos de diseños publicitarios similares (similitud o semejanza).
4. Evaluación de la investigación

5. Estudio físico de los medios, el publico objetivo y sus características fundamentales y conceptualización bajo la condiciones de información general analizada (cultura, sociedad, ideología...).
6. Solución del proyecto: proceso de diseño.
7. Justificación del proyecto.
b) Es importante considerar que el proyecto debe pasar por todas las fases para su planeación, proyección y desarrollo.

c) Solo se entregará por escrito la justificación del proyecto, en formato carta, presentable, abarcando los distintos porqués:

1. Propuesta conceptual.
2. Propuesta editorial: significante.

3. Propuesta publicitaria: significado.

d) Proyecto que no se entregue el día del examen junto con los dummies requeridos tendrá una calificación de cero.
Aspectos a considerar:
a) El dummie del espectacular y pendón, deberá entregarse impreso en digital a escala (encajado en tabloide).

b) Deberá montarse en un soporte rígido. Después de la impresión se deberá contemplar un centímetro perimetral como mínimo para su presentación. 

c) Ambos dummies deben incluir: estructura, márgenes y composición adecuados y mostrados físicamente sobre camisa u otro similar sobre los dummies impresos; además de camisa de protección.
d) Ambas propuestas deben incluir: encabezado, imagen, logotipo y slogan como mínimo.
e) Tema publicitario: condicionado por slogan previamente trabajado por el grupo y elegido por el alumno.

a. NOTA: Propuestas definidas:

i. Superación sin límites

ii. Evolucionando hacia el éxito.

iii. Actitud profesional en un mundo real (con posibilidades de cambio parcial).

f) La imagen debe ser creada por el alumno: vía ilustración o vía fotografía (tomada por el alumno).
g) El dummie del espectacular y pendón deberá entregarse en un sobre amarillo con los datos generales del alumno.

Fechas:
25-sep
REVISIÓN 1:
· Planteamiento del problema

· Análisis y evaluación de investigación.

· Bocetos preliminares a mano: definición de la idea, diseño editorial + publicitario.

27-sep
Revisión de bocetos definitivos

· tomas fotográficas o avances de ilustración.
· comienzo de trabajo formal en computadora.
02-oct
EXAMEN TEÓRICO
-  Avance propuestas finales en computadora

04-oct
ENTREGA Y REVISIÓN DE PROYECTOS “ENTRANDO EXCLUSIVAMENTE”
-  Análisis y debate de proyectos.

Udl402@yahoo.com.mx / esporádico
www.infinibureau.com/udl_alumnos.htm
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